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数字素养提升能促进农村居民文化消费增长吗？
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摘 要  针对数字鸿沟制约农民文化消费的问题，利用 2023 年北京市 8 区 451 份调研数据，采用工具变量法分析

农村居民数字素养提升对农村家庭文化消费的影响。结果表明：北京市农村家庭文化消费平均水平为 1 489. 929 元，

传统文化消费水平仍高于数字文化消费水平；农村居民数字素养提升能显著提高农村家庭文化消费水平，对传统

文化消费水平的提升作用更大，该影响主要体现在数字素养高、教育水平高、村庄物流便利的中年农村居民群体

中，通过提高家庭收入水平、增强信息获取能力、拓宽社会网络发挥作用；在克服内生性偏误后，研究结果依然稳

健。政府应加强数字素养培训，结合群体差异提高文化供给水平，同时完善农村物流体系，为促进农村居民文化消

费创造良好外部环境，助力消费增长。
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Can improvement in rural residents’s digital literacy promote 
their cultural consumption expenditure?
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Abstract Aiming at the problem of digital divide restricting farmers’ cultural consumption problem， using 451 

survey data from 8 districts of Beijing in 2023， this study uses the instrumental variable method to analyze the 

impact of rural residents’ digital literacy improvement on rural households’ cultural consumption.  The results 

show that the average level of cultural consumption of rural households in Beijing is 1 489. 929 yuan， and the 

level of traditional cultural consumption is still higher than that of digital cultural consumption.  The improvement 

of the digital literacy of rural residents can significantly improve the cultural consumption level of rural families 

and has a stronger effect on the improvement of the traditional cultural consumption level.  This effect is mainly 

reflected in the middle-aged rural residents with high digital literacy， high education level and convenient village 

logistics.  The way of this effect is to improve the level of family income， enhance the ability of information 

acquisition and broaden the social network.  After overcoming the endogenous bias， the research results are 

still robust.  Therefore， the government should strengthen digital literacy training， improve the level of cultural 

supply in combination with group differences， and enhance the rural logistics system to create a good external 

environment for promoting rural residents’ cultural consumption and help consumption growth.
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消费是拉动我国经济增长的重要动力，直接体

现了人民美好生活的需要。2022 年党的二十大报

告指出：“着力扩大内需，增强消费对经济发展的基

础性作用［1］。”随着我国人民生活水平日益提高，居

民的消费需求已从追求物质满足向追求精神文化

生活丰富转移，我国社会主要矛盾已经转化为人民

日益增长的美好生活需要和不平衡不充分的发展

之间的矛盾［2］。文化消费作为消费的重要部分，可

以满足人们不断增长的精神文化需求，具有巨大市

场潜力［3］，但随着收入不断提高文化消费增长却依

然乏力［4］。国家统计局数据显示，2023 年农村居民

人均教育文化娱乐消费支出 1 951 元［5］，仅占全部消

费的 10. 73%，存在较大提升空间。

2025 年中国互联网络信息中心（CNNIC）发布

第 56 次《中国互联网络发展状况统计报告》，截至

2025 年 6 月我国农村网民规模达 3. 22 亿，约占网民

总数的 28. 67%［6］。数字化背景下农村居民的数字

技能得到提高，有利于拉动农村文化消费。一方

面，数字素养提升拓宽了农村居民进行文化消费的

渠道，多样数字文化产品供给也丰富了农村居民的

文化消费内容［7］；另一方面，数字素养提升可以打破

农村居民的信息壁垒，高效获取文化消费信息。但

农村居民的文化消费意识和能力有待提高。尤其

在破除互联网接入门槛后，数字素养成为制约农村

居民进行数字生活的重要障碍，诸如网络购物、在

线社交、地图导航等数字平台的利用深度影响着农

村居民进行文化产品和文化服务的消费［8］。因此，

深入分析数字素养对农村居民文化消费的影响，促

使数字化在释放文化消费潜力上充分发挥作用，为

推动经济高质量增长提供重要途径。

现有关于文化消费影响因素的研究多集中在

收入水平、社会保障、消费结构［9-12］，指出家庭收入

仍是影响文化消费的主要因素，社会保障不足会抑

制文化消费，年龄、教育水平、家庭人口结构［13-14］等

也会影响文化消费。关于互联网与文化消费，现有

研究多利用宏观数据分析数字经济［15］、数字基建［16］

等与文化消费关系，在利用微观数据的研究中，多

使用数字金融［17］、互联网使用［18］等单一测度指标，

未能对数字素养进行全面评价。现有文献在文化

消费指标测量上，大多采用人均文化财政支出作为

单一衡量标准，或利用个体主观消费意识，从文化

消费的“量”上对文化消费进行测度，对文化消费的

多维性考虑不够。现有关于农村居民数字素养的

研究，大多集中在数字素养水平的测度［19-20］，数字素

养对农民生产、数字生活参与、农村居民收入以及

农村发展的影响上，指出数字素养提升对农村居民

参与数字金融［21］、提升人力资本［22］、增强社会网络

以及数字乡村治理［23］具有正向促进作用。但在对

数字素养进行测度时，关于数字安全、伦理道德等

深层次的阐释还不够翔实；而且就数字素养提升与

农民消费等经济行为的探讨还存在不足，有关数字

素养与文化消费关系的研究较少。

鉴于此，本研究旨在从农村居民消费角度，采

用 2023 年北京市 8 区 451 份调研数据，从理论和实

证 2 方面分析数字素养对不同文化消费的影响，并

讨论影响机制和不同群体间的异质效应，以期从数

字技术应用角度为进一步促进农村居民文化消费

提供政策建议。

1　理论分析与研究假说

1. 1　概念界定

参考现有研究［19-20］，本研究将数字素养定义为：

农村居民在新兴数字环境下正确和合理使用数字工

具和设备、利用数字资源学习新知识及与他人社交沟

通的态度和能力。具体分为 5个维度：1）数字技术素

养，指理解和操作数字设备的能力；2）数字金融素养，

指利用数字平台进行消费、信贷和获益的能力；3）数
字社交素养，指利用数字媒体与他人产生联系并影响

决策的能力；4）数字创作素养，指利用数字技术在数

字平台进行创作的能力；5）数字安全素养，指安全使

用数字技术、预防网络诈骗的能力。

已有研究对文化消费的概念界定基本趋于一

致，认为文化消费是为满足自身精神文化需求对文

化产品和文化服务的占有和使用等，在统计上通常

包括休闲娱乐（看书、电影、游戏等）、教育、体育健

身、旅游 4 个方面，具体则因研究视角不同而有所区

别。本研究将文化消费定义为对文化、休闲娱乐的

消费，并根据最终文化消费品的性质将其划分为传

统文化消费（对传统文化产品的消费，不需利用互

联网和数字产品即可进行，如看书、看报、线下表

演、买彩票、广场舞、书法绘画、教育等）与数字文化

消费（对数字文化产品的消费，需借助电子产品才

能完成，如影视音会员、直播、短视频、网络阅读、听

书、网络游戏、看电影等）。

262



第  2 期 杨嘉乐等： 数字素养提升能促进农村居民文化消费增长吗？

1. 2　理论分析及研究假设

基于新人力资本理论，能力被认为是人力资本

的核心，涵盖认知能力与非认知能力［24］。其中，认

知能力是指大脑处理信息、理解问题、记忆知识、解

决问题以及进行决策的能力，包括语言理解、数字

能力等在内的客观能力，非认知能力是指不直接参

与认知过程但对认知过程起作用的心理因素，如人

格特征、情绪和风险偏好等［25］。数字素养作为一种

数字技术应用能力，既衡量了农村居民的数字能

力，又能体现农村居民的社交态度，影响人力资本

进而作用于农村家庭消费行为。具体分析如下：

数字素养影响农村居民的互联网利用深度，已

有研究证明数字素养越高的农村居民其数字消费、

数字文娱、数字出行、数字教育、数字医疗和数字生

活参与度也越高［26］。数字素养对文化产品消费的

影响主要体现在网购传统文化产品（书籍、纸画等）

以及消费数字文化产品（网络文学、视频、游戏等）

上，而数字素养对文化服务消费的制约更大，是否

掌握线上预订、地图导航、查询信息、网络课程等技

能都会影响农村居民的文化消费意愿和能力［17］。

与此同时，在包括收入、工作、家庭结构、闲暇时间、

人口流动性等［27-29］在内影响文化消费的因素中，数

字素养也发挥着一定的作用，最终作用到对文化消

费的影响上。据此，提出假设 1：数字素养高的农村

居民文化消费水平也越高。

已有研究普遍认为收入水平是影响农村居民

文化消费的基础性因素［9-11］，目前我国仍然属于收

入主导型的文化消费模式，可支配收入对于文化消

费有显著正向影响，而数字素养的提升有利于拓宽

农产品销售渠道、减缓流动性约束［30］、提升人力资

本、增加就业选择［31］，提高农村居民收入，缓解农村

居民的相对贫困和家庭流动性约束。家庭总收入

的提高为进行文化消费创造了必要条件。据此，提

出假设 2：数字素养提升能够提高农村家庭收入水

平从而促进文化消费增加。

在社会保障体系相对不够健全的农村地区，农

村居民往往忧心疾病、养老等个人问题，这种潜在

风险会使农村居民减少消费，尤其是文化消费这种

发展型消费。已有研究表明，稳定的社会网络能够

抵御风险、平滑并促进消费［32］，不稳定的社会网络

则可能会降低风险应对能力，不利于消费水平提

高［33］。互联网的普及和应用打破了原有空间限制，

为农村居民提供了诸如微信、抖音、微博等多种社

交平台来维护日常交往和获取信息，更大程度上拓

展了社交圈外延，有效便利了人们日常交流，降低

社交成本［34］，有利于增强社会网络，这一效应在农

村地区更是明显。据此，提出假设 3：数字素养提升

能够拓宽社会网络从而促进文化消费增加。

多样化的信息来源是进行消费的前提，已有研

究证明数字技术可以降低信息获取成本［30］，多样化

信息渠道可以促进低收入群体的消费［34］。数字素

养直接影响农村居民的信息获取能力。一方面，数

字素养的提升能够降低农村居民获取信息的门槛，

诸如百度、抖音等多样化信息渠道及其广范围、快

速度、低理解门槛的信息传播特点更有利于农村居

民有效获取更多文化活动信息［31］；另一方面，数字

素养提升能够增强农村居民的信息处理能力，能否

从大量参差不齐的网络信息中筛选、识别出真实信

息是进行文化消费的前提。据此，提出假设 4：数字

素养提升能够增强信息获取能力从而促进文化消

费增加。

实际生活中，数字素养对农村居民文化消费的

影响可能因一些因素存在差异。中老年人和低学

历农村居民由于年龄和知识水平的限制更有可能

成为数字弱势群体，且由于消费习惯不同，如游戏

等依托数字技术的文化消费可能更多发生在青少

年群体，中老年人可能更多消费无需数字技术的传

统文化产品，而高教育水平的农村居民掌握的知识

更多，对文化产品和服务的了解也更多，数字素养

对文化消费水平的影响可能会因此有所不同。一

个村庄的物流便利程度会影响网络购物可达性，进

而对农村居民的消费意愿和消费频率产生影响。

据此，本研究从数字素养、年龄、教育水平、村物流

便利程度 4 个方面展开异质性分析，具体探讨数字

素养对文化消费产生的影响。

2　数据来源、变量选择与模型构建

2. 1　数据来源

数据主要源于课题组对北京市农村居民展开

的入户调研。课题组于 2023 年在北京市大兴区、房

山区等 8 个市辖区内，选择西北旺镇等 15 个镇的 23
个村庄展开入户调研，最终获取有效样本 451 份。

选择北京市作为研究地点的主要原因有以下 3 方

面：1）政策方面，作为全国政治文化中心，北京市承
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载着建设全国文化中心的战略使命，丰富的文化供

给和有力的政策支持为文化消费创造了良好外部

环境；2）经济方面，2023 年北京市农村居民人均可

支配收入达 37 358 元，约为全国农村居民平均收入

的 1. 7 倍，文化消费支出为 3 799 元，位列前 3，具备

超越基本生存需求的文化消费能力和文化消费需

求；3）文化方面，北京市是城乡融合发展的典型区

域，北京市农村居民兼具市民化倾向与乡土性留存

的双重特征，其文化消费可能呈现传统民俗消费

（庙会、曲艺）与现代文化消费（数字内容、文旅）并

存且博弈的现象，为研究文化消费分层提供实证基

础。故此，研究北京市农村居民数字素养与文化消

费关系具有重要意义。

2. 2　变量选择

解释变量：数字素养。本研究提炼 17 道测试题

构建测度体系，采用因子分析法得出数字素养总体

得分。首先进行模型适用性检验，得到 KMO 统计

量为 0. 9 008，Bartlett 球形度检验统计量的 χ 2 为

2 885. 096，P 为 0. 000，说明变量之间存在相关性，

具有较好的信度和效度，适合做因子分析；其次，将

特征值>1 的因子作为公因子，提取 5 个公共因子，

累计方差贡献率为 64. 35%，各因子权重为其方差

贡献率占累计方差贡献率的比重。数字素养指标

体系及描述性统计见表 1。

被解释变量：文化消费。本研究采用家庭人均

文化消费支出衡量文化消费水平，数据来自课题组

调研所得。变量定义及描述性统计见表 2。样本农

村居民的文化消费水平较低，年家庭人均文化消费

支出为 1 324 元左右，传统文化消费仍是主要消费

内容，农村居民内部在文化消费上存在较大差异。

中介变量：家庭收入、信息获取、社交网络。用

问卷中“过去 1 年您的家庭总收入”表示家庭收入，

“您是否了解本区的文化活动信息（如村图书室、农

民文化节、惠农演出等）”表示信息获取能力，“过去

1 年您家人情往来支出”表示社交网络。在回归中

对家庭总收入与人情往来支出做取对数处理。

控制变量：研究控制性别、年龄、受教育年限、

健康情况，家庭总资产、少儿占比（少儿数量占家庭

表 1　数字素养指标体系及描述性统计

Table 1　Digital literacy index system and descriptive statistics

指标

Indicator

数字技术素养

Digital technology 
literacy

数字社交素养

Digital social literacy

数字金融素养

Digital financial literacy

数字创作素养

Digital creation literacy

数字安全素养

Digital security literacy

测量题项

Test items

熟练使用互联网功能：0=否；1=是

正确操作电脑的简单应用：0=否；1=是

通过互联网查询文娱信息：0=否；1=是

通过互联网找到需要的信息：0=否；1=是

利用 app 进行线上信息分享：0=否；1=是

参与线上聊天互动：0=否；1=是

浏览微信或 QQ 朋友圈：0=否；1=是

使用网络支付工具：0=否；1=是

购买互联网金融产品：0=否；1=是

使用线上理财：0=否；1=是

拍摄、制作短视频：0=否；1=是

在网上发布文字、视频内容：0=否；1=是

通过互联网渠道销售农产品：0=否；1=是

登录网站时设置密保问题：0=否；1=是

使用电子设备注意身体健康：0=否；1=是

在不同网络平台设置不同安全等级的密码，且不重复使用：

0=否；1=是

曾遭受过网络诈骗：0=否；1=是

均值

Mean

0. 894
0. 528
0. 612
0. 667
0. 772
0. 723
0. 769
0. 800
0. 206
0. 202
0. 386
0. 581
0. 282
0. 432
0. 792

0. 299

0. 053

标准差

Standard deviation

0. 309
0. 500
0. 488
0. 472
0. 420
0. 448
0. 422
0. 400
0. 405
0. 402
0. 487
0. 494
0. 450
0. 496
0. 407

0. 458

0. 225
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总人口数量比重）、老人占比（老人数量占家庭总人

口数量比重），村人均收入、村庄距有电影院的大型

商场距离、村庄每年举办文化活动次数，并控制了

年龄的平方项缓解遗漏变量偏误。

2. 3　模型构建

基准回归模型。为考察数字素养对农村居民

文化消费水平及结构的影响，根据传统消费经济学

理论，本研究建立如下计量模型：

C culture,  i = α0 + α1 D digital,i + α2 X i + θi （1）
式 中 ：C culture，  i 为 第 i 个 农 村 居 民 文 化 消 费 水 平 ；

D digital，i 为第 i 个农村居民数字素养；Xi 为控制变量，

包括个体特征、家庭特征和村庄特征；α0 为常数项，

α1、α2 为待估计参数，θi 为随机误差项。

中介效应模型。在检验数字素养对文化消费

的作用机制时，本研究参考江艇［35］的建议，设置 3 个

中介变量，中介变量和被解释变量之间的因果关系

在理论上较为直观可靠，不需要采用回归模型论

证，因此只需对解释变量与中介变量之间的因果关

系进行检验即可，故本研究构建模型如下：

Y mechanism,i = β0 + β1 D digital,i + β2 X i + ϵi （2）
式中：Y mechanism，i 为中介变量；D digital，i 为第 i个农村居民

数字素养；Xi为控制变量，包括个体特征、家庭特征和

村庄特征；β0 为常数项，β1、β2 为待估计参数，ϵi为随机

误差项。在此仅验证中介变量与数字素养的关系。

表 2　变量定义及描述性统计

Table 2　Variable definition and descriptive statistics

变量

Variable

文化消费  
Cultural consumption

传统文化消费

Traditional cultural consumption

数字文化消费

Digital cultural consumption

数字素养   Digital literacy

性别  Sexuality

年龄  Age

婚姻状态  Marriage

民族  Ethnic group

受教育年限  Education

健康情况  Health status

资产 Assets

少儿占比  Proportion of children

老人占比  Proportion of elderly

村经济 Village economic

到商场距离  Market distance

文化活动数量  Cultural activities

收入  Input

信息获取

Information acquisition

社交网络  Social network

临镇通网率  Network rate

定义

Definition

家庭文化消费，元/a

家庭传统文化消费，元/a

家庭数字文化消费，元/a

因子分析法求得

0=女；1=男

户主年龄，岁

0=未婚；1=已婚

0=少数民族；1=汉族

户主上学年限，年

1=丧失劳动能力；2=差；3=中；4=良；5=优

家庭总资产，万元

年龄<14 岁家庭成员数量/家庭总人口数量

年龄 ≥60 岁家庭成员数量/家庭总人口数量

农户所在村人均总收入，元/a

农户所在村与最近商场距离，千米

农户所在村庄举办文化活动次数，场/a

家庭总收入，元/a

1= 完全不了解；2= 不太了解；3= 一般；4= 比

较了解；5=完全了解

农户家庭人情往来支出，元/a

通网户数/全村户数，%

均值

Mean

1 489. 929

888. 129

436. 399

0. 539

0. 404

53. 958

0. 867

0. 973

9. 933

4. 009

69. 296

0. 081

0. 208

26 353. 621

10. 764

12. 368

104 370. 35

3. 370

5 149. 663

95. 310

标准差

Standard deviation

1 801. 187

1 842. 098

1 904. 365

0. 242

0. 490

12. 643

0. 340

0. 161

3. 503

0. 936

208. 450

0. 140

0. 243

7 416. 503

8. 711

5. 686

96 428. 082

1. 152

4 873. 664

0. 051
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3　实证结果与分析

3. 1　基准回归结果分析

本研究采用基准回归模型验证数字素养对农

村居民文化消费的影响。数字素养越高，农村居民

的文化消费水平越高，这一影响在 1% 的统计性水

平上显著（表 3）。对此，可能的原因有：如今信息传

播大多依赖于互联网和各种社交平台，农村居民数

字素养越高，获得文化消费信息的途径越广，客观

上加大了进行文化消费的可能性；随着纸媒的落

后，数字阅读、网络游戏等线上文娱强势兴起，数字

文化产品在文化产品供给市场上占据大量份额，数

字素养高的农户具备使用网络平台获取文化产品

的能力，为进行文化消费提供客观条件；网络信息

与观念包罗万象，许多新观点、新理念皆是借助网

络平台快速传播，数字素养高的农村居民可能更容

易接受新事物，愿意进行精神层面的消费。就不同

消费类型看，数字素养的提高对文化消费的带动作

用更多体现在对传统文化产品和服务的消费上。

对此，可能的解释是农村居民仍习惯消费传统文化

产品，数字文化产品作为新兴产品在农村地区普及

需要一定时间，并需要足够的数字素养做支撑；同

时，数字文化产品有很大一部分是免费供应的，如

短视频、音乐、电影等，因此对数字文化消费的提升

作用部分体现在消费时间上，对消费支出的促进作

用可能相对较弱。故随着数字素养的提高，农村居

民文化消费支出的增加更多落在传统文化消费上。

年龄对传统文化消费和数字文化消费均有显

著的负向影响，且对数字文化消费的影响更强，说

明年龄越大的农村居民越少可能进行数字文化消

费。健康情况对传统文化消费的影响不显著，这可

能因为传统文化消费依赖于线下场景，而数字文化

消费依赖于线上平台的使用，可以足不出户享受短

视频、直播、网络游戏等。家庭人口构成对农户家

庭文化消费也有显著影响，孩子较多的家庭有更高

的文化消费支出，这可能与儿童教育需求相关，老

人较多的家庭则文化消费支出较少，这一方面与儿

童教育需求下降有关，另一方面养老压力等也会制

表 3　数字素养对文化消费的基准回归结果

Table 3　The benchmark regression results of digital literacy to cultural consumption

变量

Variable

数字素养  Digital literacy
性别  Sexuality
年龄  Age
婚姻状态  Marriage
民族  Ethnic group
受教育年限  Education
健康情况  Health status
年龄的平方  Square of age
少儿占比  Proportion of children
老人占比  Proportion of elderly
资产对数  Asset logarithm
村经济  Village economic
到商场距离  Market distance
文化活动数  Cultural activities
常数项  Constant term
样本量  Observations

文化消费

Cultural consumption

4. 887***（0. 744）
0. 582**（0. 266）

−0. 086（0. 069）
0. 415（0. 394）

−0. 359（0. 788）
0. 027（0. 049）

0. 309**（0. 146）
0. 001（0. 001）

4. 771***（0. 921）
−1. 392**（0. 633）

0. 128**（0. 064）
0. 678（0. 519）

−0. 015*（0. 008）
−0. 009（0. 024）
−2. 583（5. 428）

451

传统文化消费

Traditional cultural consumption

4. 886***（0. 782）
0. 058（0. 280）

−0. 189***（0. 072）
0. 609（0. 414）

−0. 998（0. 829）
−0. 025（0. 051）

0. 153（0. 153）
0. 002**（0. 001）

3. 268***（0. 968）
−1. 169*（0. 666）

0. 311***（0. 067）
−0. 902*（0. 546）

−0. 025***（0. 009）
0. 017（0. 025）

15. 115***（5. 707）

数字文化消费

Digital cultural consumption

3. 120***（0. 660）
0. 164（0. 236）

−0. 256***（0. 061）
−0. 326（0. 349）

1. 173*（0. 699）
0. 028（0. 043）

0. 274**（0. 129）
0. 002***（0. 001）
2. 314***（0. 816）
−0. 868（0. 562）
0. 263***（0. 056）

−0. 975**（0. 460）
−0. 028***（0. 007）

0. 033（0. 021）
15. 865***（4. 813）

注：*、**、***分别表示在 10%、5%、1% 水平上显著。括号内为系数估计的稳健标准误。下表同。

Note： *，**， and *** indicate the significance levels of 10%，5% and 1%， respectively.  The robust standard error of coefficient estimation in 
parentheses.  The Table below is the same.
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约农村居民进行文化消费，但数字文化消费受此制

约不明显。家庭总资产对文化消费均存在显著正

向影响，说明家庭经济情况仍是农户选择是否进行

文化消费的关键因素。就村庄特征来看，距离商场

越远的村庄，其农村居民的文化消费支出越少，可

能是由于交通便利性和消费可达性制约了农村居

民的文化消费。

3. 2　内生性检验

数字素养作为消费者自身能力的一种体现，

可能存在反向因果问题，同时考虑到调研数据可

能会有变量遗漏、测量误差，本研究采取工具变

量法进行两阶段最小二乘回归（2SLS）解决潜在

的内生性问题。本研究选取村庄同区除本村外

的平均通网率作为工具变量。村庄同区除本村

外的平均通网率能够反映本村数字基础设施建

设状况 ，与数字素养水平之间存在较强相关关

系 ，但与农村居民的文化消费水平没有直接关

系 ，故工具变量的选择满足相关性和外生性要

求。工具变量回归结果见表 4：第一阶段回归的

F 值为 42. 88，表明不存在弱工具变量问题。第一

阶段回归结果显示，工具变量与数字素养之间存

在显著的正向关系，这一影响在 10% 水平上显

著。第二阶段回归结果显示，在纠正了可能的内

生性问题后，数字素养的影响仍在 10% 统计水平

上显著为正，与基准回归结果一致，再次验证数

字素养对文化消费的积极影响。

3. 3　稳健性检验

为进一步验证数字素养对文化消费的影响，本

研究采取更换测度方法和被解释变量的方式进行

稳健性检验。用等权加总法代替因子分析法测度

数字素养，用文化消费时间代替文化消费支出衡量

文化消费水平。选择农村居民参与率较高的纸质

阅读频率和刷视频频率分别衡量传统文化消费时

间和数字文化消费时间。稳健性检验结果见表 5：
等权加总后数字素养对文化消费支出的影响和因

子分析法数字素养对文化消费时间的影响均在 1%
的统计水平上正向显著，再次印证了数字素养提升

对文化消费的正向作用，表明模型估计具有稳健

性。数字素养的提高对数字文化消费时间的促进

作用更强，这与数字素养对文化消费支出的分析相

对应，验证了数字素养提升会增加农村居民对免费

数字文化产品消费的可能性分析。

3. 4　机制分析

本研究在理论部分对家庭总收入、社交网络、

信息获取与文化消费之间的关系进行了分析，故在

此仅对数字素养与以上机制变量之间的关系进行

验证。机制检验结果见表 6：数字素养的估计系数

都在 1% 水平上显著为正，说明数字素养提升有利

表 4　数字素养影响文化消费的工具变量分析

Table 4　Instrumental variables analysis of digital literacy’s influence on cultural consumption

变量

Variable

数字素养

Digital literacy
工具变量

Instrumental variable
控制变量

Control variable
F 统计量

F statistic
Wald 检验

Wald chi2（22）
样本量

Observations

文化消费

Cultural consumption

第一阶段

First stage

0. 010**

（0. 005）

控制

42. 88

451

第二阶段

Second stage

18. 039*

（9. 633）

控制

146. 11

451

传统文化消费

Traditional cultural consumption

第一阶段

First stage

0. 010**

（0. 005）

控制

42. 88

451

第二阶段

Second stage

31. 718**

（14. 980）

控制

129. 29

451

数字文化消费

Digital cultural consumption

第一阶段

First stage

0. 010**
（0. 005）

控制

42. 88

451

第二阶段

Second stage

26. 949**

（12. 830）

控制

177. 31

451
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于家庭总收入水平提高、社会网络拓宽、信息获取

能力增强。数字素养更高的农村居民利用互联网

的能力越高，可以借助如滴滴、美团外卖等数字平

台拓宽就业渠道，在网络平台上销售农产品，增加

收入来源，从而提高家庭总收入，增强文化消费能

力。社交网络可分为亲友邻居等基于现实关系的

近社交网络，网友、短视频博主等基于数字平台的

远社交网络，数字素养高的农村居民可以利用微信

等社交平台加强与亲友邻居的联系，也可利用微

博、抖音等数字平台获取相关信息，因此近社交网

络和远社交网络都会得到加强，这解释了为什么数

字素养的提高对加强社会网络有显著积极影响。

同时，相较于数字媒体渠道的接入，能否在充足的

信息中搜索、识别自己需要的信息更是对农村居民

数字能力的考验。数字素养水平越高，上网过程中

对数字平台的应用能力越强，获取信息、习得先进

观念和识别风险（如网络诈骗、支付密码保护、退换

货等）的能力越高，更容易获取文化活动信息，更能

保护自己的权益免受伤害，从而增强了网络信任，

提高文化消费水平。

3. 5　异质性分析

为验证不同数字素养群体之间是否存在差异，

本研究根据数字素养得分将数字素养 ≥ 平均水平

的样本定义为数字优势群体，将数字素养 < 平均水

平的样本定义为数字弱势群体开展进一步分析。

异质性回归结果见表 7：数字素养对文化消费均存

在正向影响，但对数字优势群体数字文化消费的提

升作用更强，对数字弱势群体传统文化消费的提升

作用更强。数字素养对数字弱势群体的文化消费

提升作用有限，这可能由于数字弱势群体只掌握基

本的数字技能，如网络支付、刷视频等，对于网络社

交、信息搜寻、数字金融等较高层次的技能并不擅

长，导致该群体无法高效利用互联网资源获取更

多、更优惠的文化活动，从而文化消费机会较少；同

时，数字素养提升更能激发其对传统数字文化的消

费，这可能由于传统文化消费对数字素养的要求较

低，因此受益于数字素养提高带来的文化消费促进

作用就更多体现在传统文化消费上。由于数字弱

势群体缺乏必要的数字技能，相较于数字优势群

体，他们的文化消费水平较低，一旦数字素养水平

提高，其文化消费会显著增加，因此提高数字弱势

群体数字素养促进文化消费的空间巨大。

表 5　数字素养影响文化消费的稳健性检验

Table 5　Robustness test of digital literacy’s influence on cultural consumption

变量

Variable

等权加总  Equal weight sum
因子分析  Factor analysis
控制变量  Control variable
样本量  Observations

文化消费金额

Cultural consumption money

传统  
Traditional

0. 050***（0. 007）

控制

451

数字  
Digital

0. 032***（0. 006）

控制

451

文化消费时间

Cultural consumption time

传统  
Traditional

2. 145***（0. 513）
控制

451

数字  
Digital

2. 286***（0. 511）
控制

451

表 6　数字素养对文化消费的机制分析

Table 6　Analysis of the mechanism of digital literacy on cultural consumption

变量

Variable

数字素养 Digital literacy
控制变量 Control variable
常数项 Constant term
样本量 Observations

总收入

Total input

0. 853***（0. 282）
控制

10. 68***（2. 057）
451

社交网络

Social network

2. 149***（0. 554）
控制

2. 216（4. 401）
451

信息获取

Information acquisition

1. 199***（0. 301）
控制

−4. 711**（2. 199）
451
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为进一步探讨数字素养对文化消费的促进作

用在不同群体之间是否存在区别，本研究分别从个

人角度（年龄、教育水平）、村庄角度（物流网点）进

行异质性分析，异质性回归结果分别见表 8、表 9 和

表 10。
根 据 户 主 年 龄 将 样 本 分 为 青 壮 年（0≤

年 龄 <45 岁）、中 年（45≤ 年 龄 <60 岁）和 老 年

（年龄 ≥60 岁）3 组。数字素养提升对中年群体文化

消费促进作用显著，这可能由于中年人有大量的空

闲时间与资本积累，但对青壮年而言主要增加数字

文化消费，对老年人而言主要增加传统文化消费，

这与老年人的文化消费习惯以及数字素养较低有

关，侧面印证了老年数字鸿沟的存在；根据教育年

限分为低教育水平（初中及以下）、高教育水平（高

中及以上）2 组，数字素养提升对高教育水平群体文

化消费的促进作用更强，更多地提高了低教育水平

群体的传统文化消费水平，这一现象说明不同教育

水平群体在文化偏好和接受新型文化形式的能力

上存在差异；根据物流网点个数分为物流不畅（本

村物流网点数量 ≤ 样本村平均数量）和物流便利

表 9　教育水平对文化消费的异质性影响

Table 9　The heterogeneous impact of education on cultural consumption

变量

Variable

数字素养

Digital literacy
控制变量

Control variable
样本量

Observations

低教育水平  
Low education

传统  Traditional

5. 084***

（0. 956）

控制

260

数字  Digital

2. 419***

（0. 761）

控制

260

高教育水平  
High education

传统  Traditional

4. 769***

（1. 442）

控制

191

数字  Digital

5. 149***

（1. 261）

控制

191

表 8　年龄对文化消费的异质性影响

Table 8　The heterogeneous impact of age on cultural consumption

变量

Variable

数字素养

Digital literacy
控制变量

Control variable
样本量

Observations

青壮年  Youth

传统  
Traditional

3. 086
（2. 133）

控制

111

数字

Digital

4. 447**

（1. 787）

控制

111

中年  Middle

传统

Traditional

5. 364***

（1. 363）

控制

203

数字

Digital

4. 333***

（1. 115）

控制

203

老年  Old

传统

Traditional

5. 472***

（1. 095）

控制

137

数字

Digital

1. 335
（0. 898）

控制

137

表 7　数字素养对文化消费的异质性影响

Table 7　The heterogeneous impact of digital literacy on cultural consumption

变量

Variable

数字素养  Digital literacy
控制变量  Control variable
样本量  Observations

数字优势群体  
Advantage groups

传统  
Traditional

5. 232***（2. 015）
控制

275

数字  
Digital

5. 572***（1. 748）
控制

275

数字弱势群体  
Vulnerable groups

传统  
Traditional

2. 952**（1. 230）
控制

176

数字  
Digital

2. 203**（0. 980）
控制

176
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（本村物流网点数量 > 样本村平均数量）2 组，数字

素养提升促进物流便利地区的文化消费水平提升，

对物流不畅地区的传统文化消费水平提升有利，这

可能是因为物流不畅制约了农村居民进行文化产

品网购，导致数字素养的作用没有充分发挥。

4　结论与政策性建议

本研究对北京市 8 区 15 乡镇 23 村进行实地调

研，得到 451 份农村居民数字素养及文化消费数据，

构建了农村居民数字素养指标评价体系，并在此基

础上探讨了数字素养对农村居民文化消费的影响

与作用机制。主要结论如下：1）数字素养显著正向

影响农民居民文化消费，这一影响在控制内生性与

稳健性检验后依旧显著；就消费支出看，数字素养

对传统文化消费的影响大于对数字文化消费的影

响，就消费时间看，数字素养对数字文化消费的影

响更大；2）家庭收入、社会网络、信息获取在上述正

向影响中发挥中介作用，数字素养的提升可以提高

家庭收入、拓宽社会网络、增强信息获取能力，从而

促进农村居民文化消费水平提高；3）数字素养对不

同群体文化消费的影响存在差异，高数字素养、高

学历、中青年及物流便利地区群体更倾向于数字文

化消费，而低数字素养、低学历、老年及物流不畅地

区群体则更多进行传统文化消费。总体而言，数字

素养在农村居民文化消费水平提升与结构优化方

面发挥了重要作用，这一作用在不同群体间呈现出

由传统向数字转型的分化趋势。

基于以上结论，提出以下政策性建议：1）在推

进乡村文化振兴过程中，应将数字素养培育作为重

点，建立健全农村地区的数字教育培训体系，丰富

数字培训内容，增加针对性的数字素养培训，全面

提高农村居民数字素养，尤其关注低教育水平、老

年群体的数字技能培训，以缩小群体差距；2）结合

群体差异推动文化供给侧优化，对于中年群体、高

教育水平、数字优势群体，可进一步丰富数字文化

产品供给，以满足其不断扩展的数字文化消费需

求；而对于低教育水平、老年群体、数字弱势群体，

应发挥数字素养对传统文化消费的促进效应，推动

传统文化与数字平台的融合传播；3）改善农村文化

消费的外部条件，如交通与物流便利度、文化基础

设施可达性等，降低消费门槛，同时发挥村干部的

带头作用，加强村域内文化信息宣传工作；4）应重

视数字素养促进家庭收入提升、信息获取能力增

强、社会网络扩展所产生的间接效应，从而实现文

化消费规模与质量的双重提升。
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